Foto: Fredrik Hofgaard

ENTREPRENORER UTAN ¢

Du sTAR I omklddningsrummet och ska fylla pa vattenflas-
kan. Du forsoker trycka in den under kranen, men flaskan
glider envist runt i porslinsskélen. Varfor ér inte handfatet
storre?

15-ariga Anna Axelson kunde inte gjuta handfat, men
didremot komma pa idén att siitta en skruvkork pa sidan av
flaskan. Hennes sportflaska Binibottle finns numer att kopa
over helalandet, och snart ocksa utanfor.

Alltborjade med obligatoriskt deltagande i en uppfinnar-
tdvling i skolan som anordnades av det nationella projek-
tet Finn Upp. Anna hade legat sjuk i kértelfeber veckorna
innan tévlingen och hade bara ett par dagar pa sig att pressa
fram enidé. Pa sin volleybolltréning hade hon blivit bekant
med problematiken att fylla pa sportflaskan i handfatet.
Efter samrad med sin pappa - det stod mellan en léttpa-
fylld vattenflaska och en rullator med inbyggd snoplog
- {61l valet pa flaskan. En prototyp bestdende av en drick-
yoghurtflaska med Loka-kork pa sidan utvecklades och till-
verkades i all hast i familjens badrum.

Anna vann, och fick stilla upp i Finn Upps vérldsmis-
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terskap “International Federation of Inventors” som gick
av stapeln i Sydkorea samma sommar. Fore avresan ringde
Annas pappa runt till féretag som kunde ténkas vara intres-
serade av dotterns idé, och ett samarbete diskuterades med
Emballator i Mellerud, Nordens st6rsta flasktillverkare.

NAR ANNA KOM hem fran Korea med ett andrapris i baga-
get var saken klar. Nistan. Hennes flaska visade sig namli-
gen vara tekniskt svar att producera, och ett speciellt verk-
tyg skulle behova skriddartillverkas for indamalet. I nagra
veckor hiingde projektet pa en skér trad medan kostnads-
kalkyler och maskinskisser ritades upp i Mellerud.

- Det var det som var svarast med att férverkliga idén,
sidger Anna.

- Viéntan var varst.

Men klartecknet kom och Emballator képte Annas idé.

Binibottle gjorde entré

minst fran pappa Peter, men i

pa marknaden i maj 2007 ”VALET STOD MELLAN EN LATTPAFYLLD slutindan har det handlat om

och har pa tre manader
salts i 6ver 100 000 exem-
plar - enligt Emballator en
enorm forsiljning pa sa kort tid. Foretaget betonar dock
att produktionen och forsiljningen bara befinner sig pa
startstrickan - vissa kunder har redan latit ana att de, om
succén fortsitter, tinker byta ut alla sina flaskor mot Annas
utmanare.

VI AR VANA vid att framgéngsrika entreprendrer testar
nagot som omgivningen forst tycker verkar galet. De mest
sjilvklaraidéerna ir ju normalt sett redan prévade. I Annas
fall var det tvirtom. Hon tycker sjilv att det ar konstigt
att ingen kommit pa hennes idé tidigare. Kanske dr anled-
ningen just att 16sningen var for ldtt.

Nagra sérskilda svarigheter att ga fran badrumsupp-
finning till kommersiell produkt har det inte heller varit,
enligt Anna. Hon har visserligen fatt mycket hjélp, inte

VATTENFLASKA OCH EN RULLATOR MED
INBYGGD SNOPLOG.” pasinidé.

att hon har vagat tro och satsa

Annas egna rad till andra
som bér pa en enligt dem sjélva genial idé handlar om just
det - att vaga. Vaga testa, ga sa langt du kan, och var inte
riadd for att be om hjlp.

Och allt fler bade vill och vagar. Enligt Nuteks senaste
entreprendrsbarometer kan s manga som fyra av fem unga
mellan 18 och 21 ar tinka sig att bli egna foretagare, och
antalet unga som faktiskt startar eget okar stadigt.

Kanske &r det sa den framviixande unga entreprendr-
generationen ska definieras - inte utifran sina unika idéer
eller sitt sarskilda affarssinne, utan i stillet sitt sétt att leva,
hur de ser pa sig sjilva och sina mojligheter. Nér jag fragar
Anna om hon har nagra idéer pa lager ler hon forsiktigt.

- Jo,dethar jagnog. Om jag ser ett problem forséker jag
attl6sa det, sdger hon och tilligger med ett bredare leende:
- Sen gér det ju inte alltid s& bra. &




